[bookmark: _GoBack]中国家电发展迅猛 抢占全球市场
家电行业作为制造业的重要组成部分，在全球贸易中占据显著地位。本报告旨在详细分析中国家电行业的出口现状、发展趋势以及面临的挑战与机遇。
家电，即家用电器，是指用于家庭或类似家庭的电器设备，包括但不限于电冰箱、洗衣机、电视、空调等。家电行业可以根据产品的不同功能和用途，细分为黑色家电、白色家电和其他家电三个子类别，其中其他家电包括小家电、厨房电器等。
一、出口情况
（1） 整体出口情况
据海关总署最新数据显示，2024年前三季度中国家用电器累计出口总额达到约969.2亿美元，与2023年同期相比增长13.5%;出口量则突破33.3亿台大关，同比增长高达21.8%。
细分来看，2024年9月出口空调297万台，同比增长29.5%；2024年1-9月累计出口4982万台，同比增长25.5%。2024年9月出口冰箱668万台，同比增长9.9%；2024年1-9月累计出口6072万台，同比增长21.8%。2024年9月出口洗衣机279万台，同比持平；2024年1-9月累计出口2449万台，同比增长16.3%。2024年9月出口液晶电视机1028万台，同比增长4.2%；2024年1-9月累计出口8071万台，同比增长7.9%。
（2） 区域市场出口情况
分市场看，2024年前三季度，家电对欧美、日韩、澳新等发达地区出口态势回暖；对“一带一路”沿线地区和拉美市场出口增长明显。
据中国机电商会统计，中国家电（白电）产品对亚洲市场累计出口353.6亿美元，同比增长12.7%。在亚洲市场中，不同国家和地区呈现出不同的增长态势。其中，对韩国出口30.7亿美元，同比增速较去年的-8.7%涨至11.7%，这或得益于韩国市场消费需求的回升及中国家电（白电）产品在性价比和技术创新上的优势；对日本出口56.7亿美元，规模与去年同期持平，日本市场相对成熟，中国家电（白电）产品在当地维持着稳定的市场份额；对东盟出口109.3亿美元，同比增长19.4%，东盟地区经济发展迅速，人口众多，市场潜力巨大，且中国与东盟之间紧密的贸易合作关系，为中国家电出口创造了良好条件；对中东阿联酋、沙特和伊拉克等国家出口规模也有所增长。
据中国机电商会统计，前三季度中国家电（白电）产品对欧洲（含欧盟）市场累计出口258亿美元，同比增长13%。在欧洲主要国家中，对德国累计出口34.7亿美元，同比增长11.1%，德国作为欧洲经济强国，工业基础雄厚，对家电产品的品质和技术要求较高，中国家电企业通过不断技术革新、提高产品质量，充分满足了德国市场的需求；对法国累计出口23.4亿美元，较去年同期上浮20.5%；对意大利累计出口22.4亿美元，同比增长8%；对荷兰累计出口20.8亿美元，同比增长22.9%；对英国累计出口28.5亿美元，增速由去年同期的21.3%大幅下降至0.3%。
中国机电商会统计数据显示，前三季度，中国家电（白电）产品对北美市场出口194亿美元，比去年同期提升接近7.4%，其中对美国出口177.6亿美元，同比增长6.8%。美国作为全球最大的消费市场之一，对进口家电产品的需求量巨大，中国家电产品早已在美国市场占有一席之地，但随着美国大选结束，特朗普的上任恐为中美之间的贸易、投资带来严重的不确定性。
2024年前三季度中国家电（白电）产品对拉丁美洲市场累计出口96.7亿美元，同比上升33.5%。据中国机电商会统计，2024年前三季度，中国家电（白电）产品对墨西哥累计出口30.3亿美元，同比提升36.2%；对巴西累计出口26亿美元，同比提升高达51.9%。此外，其他拉美国家出口家电（白电）产品也保持不同程度的增长。
另外，据中国机电商会统计，中国家电产品2024年前三季度对非证市场和阿盟市场累计出口分别为42.3亿美元和79.1亿美元，同比增长14%和13.4%。
2、 家电出口发展趋势
（一）品牌化趋势
近年来，自主品牌出口比例逐渐上升，如海尔、美的等品牌在海外市场知名度不断提高。同时，在国际化竞争愈加激烈、贸易环境不确定性增加的背景下，中国家电企业不仅全力提升产品质量，扩大出口份额，同时也持续加快“走出去”步伐，在海外布局生产线、建立工厂等。例如，万和电气近年来加速了在海外市场的布局，在泰国、埃及等地投资建设工厂，同时加大了对东南亚、俄罗斯等“一带一路”沿线国家和地区的拓展力度，积极尝试将自主品牌推向国际舞台。此外，TCL的全球布局也在逐步铺开。近些年，TCL在越南、印尼、巴基斯坦等数国设置了海外基地，目前也形成对东南亚、欧洲和北美等区域市场的辐射覆盖。
（二）智能化趋势
随着物联网、人工智能等技术的发展，智能家电成为海外市场的新热点。消费者越来越倾向于使用能通过手机APP控制、具备智能语音交互功能的家电产品。因此，随着国内家电产品技术不断提升，未来其在全球市场占有率会有显著提升。
3、 出口现状
（一）新兴市场潜力巨大
以中东、东南亚及非洲等地为主的新兴市场国家对中国家电存在较大需求空间，家电渗透率将持续提升。
（二）跨境电商发展
跨境电商平台的兴起为家电行业出口提供了新的渠道。通过跨境电商，家电企业可以直面海外消费者，减少中间环节，提高利润空间。
4、 出口面临的挑战
（1） 贸易政策的不确定性
以美国为首，各国陆续对我国部分家电产品加征关税。2024年美国大选结果尘埃落定，特朗普的再次上台引发了国际经济领域的广泛关注，尤其是对于中美贸易关系影响深远。在竞选期间，特朗普依然坚持贸易保护主义，多次提及对中国继续实施关税打击，声称将对所有中国进口商品加征60%的关税。中国作为全球重要的家电生产和出口大国，这一举措无疑将对中国家电出口产生多方面的影响。
自2017年8月，美国贸易代表宣布正式对华发起“301调查”，新一轮中美贸易摩擦开启以来，美国对华先后分品类进行了多次加征关税。其中，空调、冰箱、洗衣机三大白电在不同批次进行了加征关税。这一举措加速了家电企业的海外布局战略，为应对国际贸易形势变化，企业只能通过产能转移以及转口贸易等方式来应对。
（2） 国际竞争加剧
随着全球家电产业的快速发展，国际竞争越来越激烈。中国家电企业在国际市场上不仅要面对来自发达国际的竞争，还要应对来自新兴市场国家的挑战。除了传统的家电生产大国如日本、韩国外，新兴市场国家如印度、越南等也在大力发展家电行业，并在价格方面具有一定优势。以印度为例，其劳动力成本低，一些简单家电产品的生产成本较中国低得多，在中低端家电市场对我国产品形成了竞争压力。

