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投资印度尼西亚的清真经济
时间：2025年 3月 25日
来源：China Briefing 网站

印度尼西亚是全球清真经济的强劲核心，该国有 2.29亿穆斯林

人口，是世界上穆斯林人口最多的国家。2023年，印度尼西亚的清

真市场价值约为 2790亿美元，彰显了该国在全球清真产业中的重要

地位。预计到 2030年，印尼市场将以惊人的 14.2%复合年增长率增

长，达到约 8070亿美元。作为清真产品的最大消费市场，印度尼西

亚在食品饮料、穆斯林时尚和清真旅游等领域提供了丰富的机遇。

在强有力的政府政策、不断壮大的中产阶级以及蓬勃发展的数字

经济的支持下，该国已成为本地和国际投资者争相投资的热门目的

地，以期从其充满活力的清真产业生态系统中获益。

印度尼西亚清真产业价值（包括出口和投资）

经济层面 2020 2025 复合年均增长率

（2020-2025）

国民生产总值（十亿美

元）

1059 1632 7.5%

国内清真生产总值（十

亿美元）

301.8 311.7 0.5%

对总 GDP 贡献（%） 28.5% 19.1%

清真出口（十亿美元） 8.0 11.6 6.4%

食品和饮料：印度尼西亚最大的清真行业
蓬勃发展的国内市场

食品和饮料行业在印度尼西亚的清真产业中占主导地位，这是由

国内的高需求以及确保所有消费品符合清真认证标准的监管要求所

推动的。2022年，印度尼西亚的穆斯林消费者在清真食品和饮料上

的支出约为 1490亿美元。预测表明，这一数字将显著增长，到 2030
年市场规模预计将达到 2580.2亿美元，从 2023年到 2030年的复合

年均增长率预计为 6.78%，这一增长是由不断扩大的中产阶级以及消

费者不断提高的清真合规重要性意识所推动的。
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印度尼西亚的清真食品出口
印度尼西亚的清真食品出口是其经济的重要组成部分，展示了该

国作为全球供应商的潜力。2023年，其清真食品出口额达 423.3亿美

元，其中加工食品、饮料和调味品贡献显著。2022年，约 130亿美

元的此类出口产品流向了伊斯兰合作组织成员国。主要产品类别包

括：

 加工食品：经过清真认证的零食、罐头食品和即食食品。

 饮料：无酒精饮料，例如果汁和软饮。

 调味品和酱料：各种符合清真要求的酱料和香料。

适应清真标准：来自外国快餐连锁店的经验
像麦当劳和肯德基等全球快餐巨头已经成功适应了印度尼西亚

严格的清真认证要求，为其他外国投资者提供了宝贵的经验。这些公

司在严格遵守规定的情况下运营，确保其供应链、准备流程和最终产

品符合清真标准。他们的成功彰显了国际品牌对印度尼西亚监管环境

的卓越适应能力，以及反映了消费者对经过认证的清真食品的高度偏

好。

生活方式的转变和消费者偏好的变化
印度尼西亚不断壮大的中产阶级和日益改善的经济正在推动消

费者行为发生重大变化，可支配收入的增加使人们能够更多地接触到

高品质的清真认证产品。一个显著的变化是牛肉需求的上升，更多人

能以更便宜的价格更方便的买到牛肉。印度尼西亚是澳大利亚最大的

活牛出口市场，2023年进口了约 359305头牛，与前一年相比增长了

6%。该国也是澳大利亚冷冻牛肉的重要市场，仅 2024年 10月的进

口量就达到了 11026吨。

这一趋势反映了印尼饮食习惯的更广泛转变，消费者寻求富含蛋

白质和优质的食物选择。除了牛肉，对其他清真认证产品的需求也在

不断增长，包括加工零食、功能性饮料和即食食品。这些变化是由印

尼不断壮大的中产阶级推动的，他们越来越重视便利性、品质以及对

于宗教准则的遵循。
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随着印尼继续城市化和现代化，这些不断变化的偏好为企业带来

了商机。通过使产品与更挑剔、更富裕的消费者群体的需求保持一致，

本地和国际公司都可以进入印尼充满活力且迅速增长的清真市场。

适度时尚：一种文化和经济现象
印度尼西亚的适度时尚产业蓬勃发展，已成为全球舞台上的一支

重要力量。在穆斯林的适度时尚产业中，印度尼西亚排名全球第三。

2023年，印度尼西亚穆斯林时尚的市场价值估计约为 200亿美元，

预计到 2024年底将增长至 220亿美元。这一强劲的增长态势凸显了

该国在塑造适度时尚领域趋势方面所发挥的关键作用。

关键驱动因素和趋势
该行业正受到多种因素的推动，包括数字化转型、政府支持以及

创新设计：

 数字化转型：

印度尼西亚的清真时尚行业正越来越多地利用数字平台来吸引更广

泛的受众。2023年，该国电子商务的总商品价值（GMV）达到 538
亿美元，在东南亚的在线经济中占据主导地位。当地穆斯林时尚品牌

通过 Tokopedia、Shopee和 Instagram等平台进行营销和销售，从而

更有效地触及国内和国际客户。

 政府支持：

印度尼西亚政府通过诸如举办雅加达穆斯林时装周等举措积极推动

清真时尚产业的发展，向全球观众展示当地人才。政府批准确保清真

产品保障的法律，进一步增强了该行业的信心。

 创新设计：

当地穆斯林时尚品牌，如 Elzatta和 Rabbani，因其创新设计而获得国

际认可。这些品牌巧妙地将传统文化元素与现代美学相结合，创造出

既受国内欢迎也受全球市场欢迎的独特风格。

 可持续性和道德规范：

可持续性是印度尼西亚清真时尚行业的一个新兴趋势。设计师们正在

采用环保材料和符合道德规范生产方式，以响应全球对更具环保意识

的时尚的需求。
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 文化传承：

印尼设计师们将本国丰富的文化遗产融入其作品中，使用像蜡染和

songket这样的传统面料。这种传统与现代的融合引起了不同受众的

共鸣，提升了印尼适度时尚在全球的吸引力。

印度尼西亚的全球影响力
随着世界对适度时尚的接受度日益提高，印度尼西亚的清真时尚

产业因其创新性和独特性而脱颖而出。像雅加达穆斯林时装周这样的

活动为印尼设计师与国际市场的合作提供了平台，巩固了该国在全球

适度时尚经济中的地位。在政府支持不断加强、数字经济蓬勃发展以

及对可持续发展的坚定承诺下，印度尼西亚有望进一步巩固其在清真

时尚产业中的领导地位。

印度尼西亚数字经济的地位
印尼蓬勃发展的数字经济在支撑其适度时尚产业方面发挥了关

键作用。据谷歌《2024 年东南亚数字经济报告》显示，2024年印尼

电子商务的总商品交易额达到 650亿美元，该国当年数字经济发展总

商品交易额的 900亿美元。预计到 2030年，这一数字将增长至 2000
亿至 3600亿美元之间。这种强大的在线生态系统使当地设计师能够

进入全球市场，使印尼成为适度时尚电子商务领域的领军者。

清真旅游：印度尼西亚旅游业的一颗新星
印度尼西亚的清真旅游产业正在迅速扩张，满足了国内和国际穆

斯林游客的需求。该国也是全球宗教旅游业的重要贡献者，2023年
有 209782名印尼人前往麦加朝圣。2023年 221000名印尼朝圣者被

沙特阿拉伯批准前往麦加朝圣，预计 2025年的人数也将大致相同。

在国内，印度尼西亚在 2023年全球穆斯林旅游指数（GMTI）报

告中排名第一，巩固了其作为世界领先清真旅游目的地的地位。西努

沙登加拉省和亚齐省等地区正在被开发为清真友好型热门旅游地，提

供经过认证的住宿、祈祷设施以及文化包容性的体验。

全球穆斯林旅游市场规模已超 2000亿美元，随着穆斯林人口到

2030年达到 22亿，这一市场还将继续扩大。印度尼西亚努力改善其

基础设施和穆斯林友好型旅游服务，有望在这一不断增长的市场中占

据重要份额。
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印度尼西亚不断完善的清真认证框架
印度尼西亚已建立起一套全面的监管框架，以确保其清真产业的

完整性。其中核心是《清真产品保障法》(Law No. 33/2014)，该法规

定所有进入、流通和在印度尼西亚交易的可食用产品都必须获得清真

认证。这部法律突显了该国致力于维持清真合规的高标准，使其成为

全球清真经济中值得信赖的参与者。

清真产品保证组织机构（BPJPH）负责监督认证流程，与印尼乌

里玛理事会（MUI）和清真检验机构（LPH）合作开展工作。2024
年 10月，政府出台了 2024年第 42号政府条例（GR 42/2024），带

来了重大更新，包括：

 将中小微企业的清真认证截止日期延长至 2026年 10月 17日。

 除非生产流程发生变化，否则清真证书永久有效。

 通过进口商或代理商简化外国产品的申请流程。

不遵守规定可能会导致诸如罚款或产品召回之类的处罚，这凸显

了遵守这些规则的重要性。印度尼西亚不断完善的监管框架表明了其

致力于打造一个值得信赖的清真生态系统，以支持消费者和企业。
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